広告の革新　キャンペーン
人類はみな生まれた時は不完全。イノベーションもである。時こそが最大の改革者である。
フランシス・ベーコン, 1625

Curriki原典
http://www.curriki.org/xwiki/bin/view/Coll_Folwell/InnovationAdvertisingCampaign
目的
1) 歴史上においての技術革新の重要性を理解する、 2) 説得の技術を練習する機会を与える、3) ライティング力、スピーキング力、芸術的才能、技術的能力を磨く。
シナリオ
あなたは広告会社で働いています。そこであなたは過去一千年からの革命的な広告を提出する形で仕事を得ようとしています。あなたの将来の雇用主は違う市に住んでいるためにインターネットでの企画書提出となります。もし優勝すれば、あなたは「クラスのための次なる課題をデザインし売る」という仕事を得ることができます。    

手順
 FORMCHECKBOX 
 革命をひとつ選ぶ（過去一千年の中から。先生からＯＫをもらうこと）
 FORMCHECKBOX 
 その革命について調べる（最低でも３つの情報源）。そして以下の質問を答える：
· いつ発展・進展されたものか？
· どこで初めてつくられたものなのか？ 

· 責任者は？ 

· どの素材が使われていたか？ 

· 歴史上の重要性、影響は？
· 革命以前、また以後は何が使われていたか？
 FORMCHECKBOX 
 見つけたものをまとめる
 FORMCHECKBOX 
 以下の事柄を含んだインターネット広告キャンペーンをつくる：
· 自分のトピックの視覚的描写 

· オリジナル絵図（手書きをスキャンしたものでも、パソコンのプログラムを使ってもよし）。人目をひくデザインにすること（太字、明るめの色、視覚的に人を惹きつけるレイアウト）  

· タイトル（ない場合は自分で命名すること）  

· 詳しく書いた宣伝内容。（タイプで1～２ページ。アニメーションや様々なフォントをつかってもよし） 

· 素材や、設計の質（どのようにつくられているか、どの新しい技術を使っているか） 

· 歴史的概要（その時代で人気になった原因は？） 

· マーケット、対象となる世代（誰が使って、誰が得をするのか） 

· コスト（現代の相場に合わせる事）
· 将来的展望（これがもたらす将来的革命は？）
· 証人（誰か、またはどこかのグループに自分の発明によって得をしたという証言をもらうこと。実証映像でも記載されたものでも可）
· 詩歌。6－10の似た音の繰り返しによって聞くとその商品を思い浮かべるような調子のいいリズムを作る。（実演でも録音でもよし）
· 自分の課題に対して不満をもつ“お客”からの批評・評価（１～３段落分くらい。）
· 周りからの批評（友達2人、先生1人）
 FORMCHECKBOX 
 プロジェクターを使い、自分の課題を発表する（５～１０分）
 FORMCHECKBOX 
 質疑応答
 FORMCHECKBOX 
 過去千年でのトップ10の発明に投票する


新聞の中に唯一真実を含むものがある、それは広告だ。
トーマス・ジェファーソン, 1819

Innovation Advertising Campaign


